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Le soleil fait de timides apparitions! Célébrez
le Printemps! Réservez vos campagnes tout
de suite, quel que soit leur date de
démarrage, pour bénéficier d 6 udagressif
exceptionnel fispécial Printempso !

7. BRANDREPUBLIC
Une étude montre que la

pub in-game est 500% plus
efficace que la pub TV

24 Mars.
www.brandrepublic.com

Lejeu vidéo défie la crise
19 Mars.
www.edge-online.com
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Le jeu online, stimule la
croissance du web de 50%
18 Mars.
www.gamesindustry.biz

THE TIMES OF INDIA

1/3 des hommes préférent le
jeu vidéo au sexe. . . 0O

05 Auvril. indiatimes.com
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Nouvelle vidéo a découyvrir sur Inotre
site: www.igaworldwide.com
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Campagne du mois

La campagne du mois: le
lancement de Babylon AD et DVD
et Blu-ray.

Agence: KR Media

Resp: Barbara Boespflug / Ahlam El
Biyadi

Nouveau dans le réseau IGA! IGA Worldwide France
Pour suivre O 1 D F WX1D, ®oildpide
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Major League Baseball Sur Facebook: Lien

Sur Twitter: #iga_worldwide
#in_game_advertising
Le blog: www.in-game.info

Contact: adubuguoy@igaww.com

Les nouvelles formes de publicité

en ligne gagnent du terrain, avec
. des annonces utilisant le son et la
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